
ift-c
o

n
s
u

ltin
g

.d
e
 ©

 2
0
1
7

Touristisches Leitbild für die S
ängerstadtregion, W

orkshop 2 P
ositionierung, Leitbild, Z

iele, 15.6.2017
1

ift
G

m
b

H

G
oltsteinstraß

e
87a

50968 K
öln

T
el: 0221 -

98 54 95 01
F

ax: 0221 -
98 54 95 50

info@
ift-consulting.de

G
utenbergstraß

e 74
14467 P

otsdam
 

T
el: 0331 -

200 83 42
F

ax: 0331 -
200 83 46

potsdam
@

ift-consulting.de 

�
Touristisches Leitbild für die S

ängerstadtregion 

W
orkshop 2: P

ositionierung, Leitbild, Z
iele  

S
ängerstadt F

insterw
alde, 15.6.2017

K
atja S

tefanis, iftG
m

bH

W
as haben w

ir zu bieten? W
elche T

hem
en und A

ngebote haben w
ir? 

E
rgebnisse letzter W

orkshop

ift-c
o

n
s
u

ltin
g

.d
e
 ©

 2
0
1
7

Touristisches Leitbild für die S
ängerstadtregion, W

orkshop 2 P
ositionierung, Leitbild, Z

iele, 15.6.2017
2



W
as haben w

ir zu bieten? W
elche T

hem
en und A

ngebote haben w
ir? 

E
rgebnisse letzter W

orkshop

ift-c
o

n
s
u

ltin
g

.d
e
 ©

 2
0
1
7

Touristisches Leitbild für die S
ängerstadtregion, W

orkshop 2 P
ositionierung, Leitbild, Z

iele, 15.6.2017
3

W
as haben w

ir zu bieten? W
elche T

hem
en und A

ngebote haben w
ir? 

E
rgebnisse letzter W

orkshop: V
erdichtung auf K

ernthem
en

ift-c
o

n
s
u

ltin
g

.d
e
 ©

 2
0
1
7

Touristisches Leitbild für die S
ängerstadtregion, W

orkshop 2 P
ositionierung, Leitbild, Z

iele, 15.6.2017
4



K
ulturthem

en und ihre A
bgrenzungspotenziale 

A
lle

in
-

s
te

llu
n

g
, 

B
e
s
o

n
d

e
r-

h
e
it

T
o

u
ris

t. 
R

e
le

v
a
n

z
,

P
o

te
n

z
ia

l 
�

„auß
en“ 

Id
e
n

tifi-
k
a
tio

n
s
-

m
e
rk

m
a
l

�
„innen“ 

K
o

m
b

in
a
tio

n
s
-

m
ö

g
lic

h
k
e
it

m
it 

w
e
ite

re
n

 T
h

e
m

e
n

 

Z
ie

lg
ru

p
p

e
n

T
h

e
m

a
fü

r 

S
ä
n

g
e
r,

S
ä
n

g
e
rtra

d
itio

n

M
u

s
ik

Ja
M

ittel 
H

och 
S

tadtleben,
E

vents, S
chlösser, 

C
horausbildung

W
ettbew

erbe 

Ä
ltere,Jüngere, 

C
höre, S

chulen, 
M

usik-/K
ultur-

interessierte 

F
insterw

alde 
(+

M
u
s
ik

e
v
e
n
ts

 in
 

D
o
b
e
rlu

g
-K

irc
h
h
a
in

, 
S

o
n
n
e
w

a
ld

e
, F

6
0
)

In
d

u
s
trie

k
u

ltu
r 

N
ein (Laus. 

S
eenland)

G
ering 

(F
6
0
 m

itte
l)

M
ittel 

(F
6
0
 h

o
c
h
)

R
ad, K

ultur, 
(M

usik-)E
vents 

E
ventgäste, 

A
usflügler, Ä

ltere 
A

lle G
em

einden,
E

E
 / 

E
lbe-E

lster-Land 

S
c
h

lö
s
s
e
r 

N
ein 

H
och 

M
ittel bis 

hoch 
K

ultur, S
änger/ 

M
usik, N

atur, 
K

ultur-, R
ad-

touristen,A
us-

D
oberlug-K

irchhain, 
S

onnew
alde, 

M
IC

E
 =

 M
eetings Incentives C

onferences
E

vents

F
60 hoch

F
60 m

ittel 

K
u

ltu
r 

ift-c
o

n
s
u

ltin
g

.d
e
 ©

 2
0
1
7

Touristisches Leitbild für die S
ängerstadtregion, W

orkshop 2 P
ositionierung, Leitbild, Z

iele, 15.6.2017
5

hoch 
M

usik, N
atur, 

E
vents,M

IC
E

, 
G

astgew
erbe  

touristen,A
us-

flügler, S
chulen, 

M
IC

E
-G

äste 

S
onnew

alde, 
F

insterw
alde,A

m
t 

K
leine E

lster 

K
irchen

N
ein 

G
ering

M
ittel

R
ad,kleinere  

E
vents 

K
ulturtouristen, 

Ä
ltere

A
lle G

em
einden 

G
e
s
c
h

ic
h

te
 

„
W

o
P

re
u

ß
e
n

S
a
c
h

s
e
n

 k
ü

s
s
t“

 

Ja 
(L

a
n
d
k
re

is
) 

M
ittel bis

hoch
M

ittel bis 
hoch 

K
ultur, 

V
eranstaltungen,

E
vents, R

ad, 
G

astgew
erbe  

K
ulturtouristen, 

B
ildungsreisende,

Ä
ltere, 

S
chulklassen 

v.a. D
oberlug-

K
irchhain, auch

F
insterw

alde, 
S

onnew
alde

H
eim

at-
geschichte

N
ein 

G
ering 

M
ittel 

R
ad,N

atur, 
K

ultur /M
useen, 

G
astgew

erbe 

E
inheim

ische, 
S

chulklassen,
einige Touristen 

A
lle G

em
einden

(v.a. 
D

o-K
i., S

onnew
alde)  

K
u

n
s
t (A

teliers)
N

ein 
G

ering 
M

ittel 
R

ad, S
chlösser, 

E
vents, M

ärkte  
A

usflügler,K
unst-

/K
ulturinteressierte 

D
o-K

i,C
rinitz, ggf. 

S
onnew

alde
S

chloss 

A
usgew

ählte K
ulturthem

en und ihre A
bgrenzungspotenziale 

In
d

u
s
trie

k
u

ltu
r 

−
B

e
s
u

c
h

e
rb

e
rg

w
e
rk

 F
6
0
 

Technisches D
enkm

al, M
useum

, 
F

ührungen, S
pecial Location, 

K
u

ltu
r-/M

u
s
ik

e
v
e
n

ts
  

−
B

rik
e
ttfa

b
rik

 L
o

u
is

e
 

M
useum

, F
ührungen, eingeschränktes 

A
ngebote, C

-S
tandort, neues K

onzept 
in A

rbeit 

ift-c
o

n
s
u

ltin
g

.d
e
 ©

 2
0
1
7

Touristisches Leitbild für die S
ängerstadtregion, W

orkshop 2 P
ositionierung, Leitbild, Z

iele, 15.6.2017
6

+
 E

rlebnis-K
raftw

erk P
lessa

im
 LK

E
E

 
+

 B
iotürm

e
Lauchham

m
er im

 LK
E

E

S
etzen auf Industriekultur / B

ergbau-
folgelandschaft: E

lbe-E
lster-Land,  

Lausitzer S
eenland, N

iederlausitz, 
W

elterberegion
A

nhalt-D
essau-

W
ittenberg u.a.

A
ber: E

ingeschränkte P
otenziale! 



A
usgew

ählte K
ulturthem

en und ihre A
bgrenzungspotenziale 

S
c
h

lö
s
s
e
r

(Q
uelle: w

w
w

.elbe-elster-land.de)

ift-c
o

n
s
u

ltin
g

.d
e
 ©

 2
0
1
7

Touristisches Leitbild für die S
ängerstadtregion, W

orkshop 2 P
ositionierung, Leitbild, Z

iele, 15.6.2017
7

S
c
h

lo
s
s
 a

ls
 

−
E

rle
b

n
is

-, V
e
ra

n
s
ta

ltu
n

g
s
o

rt (K
ultur …

 M
usik, T

heater, K
unst …

 M
ärkte, Tagung) 

−
O

rt d
e
r G

e
s
c
h

ic
h

te
, H

e
im

a
tg

e
s
c
h

ic
h

te
, K

u
ltu

re
rb

e

−
O

rt d
e
r B

e
g

e
g

n
u

n
g

 

−
Z

w
is

c
h

e
n

s
ta

tio
n

 R
a
d

to
u

r

−
G

a
s
tb

e
trie

b
(G

astronom
ie, B

eherbergung) 

−
W

eitere N
utzungen: B

ildungsort, G
ew

erbe, W
ohnen u.a. 

S
c
h

lö
s
s
e
r s

in
d

 p
o

s
itiv

b
e
s
e
tz

t. 

A
usgew

ählte K
ulturthem

en und ihre A
bgrenzungspotenziale 

S
c
h

lö
s
s
e
r, B

u
rg

e
n

−
S

c
h

lo
s
s
 D

o
b

e
rlu

g
 (+

 K
loster)

ehem
alige Landesausstellung, neue 

D
auerausstellung, A

usbau historischer 
S

aal für Tagungen, Tagungen / V
eranstal-

tungen
im

 R
efektorium

, R
ock am

 S
chloss, 

K
irche, H

istorischer S
tadtkern

−
S

c
h

lo
s
s
 F

in
s
te

rw
a
ld

e
: 

S
tadtverw

altung, nur bedingt erlebbar 
(T

rauungen, F
ührungen, T

urm
besteigung 

ift-c
o

n
s
u

ltin
g

.d
e
 ©

 2
0
1
7

Touristisches Leitbild für die S
ängerstadtregion, W

orkshop 2 P
ositionierung, Leitbild, Z

iele, 15.6.2017
8

(T
rauungen, F

ührungen, T
urm

besteigung 
auf A

nfrage, M
ärke im

 Innenhof), K
ulisse 

−
(V

o
rd

e
r-)S

c
h

lo
s
s
 S

o
n

n
e
w

a
ld

e
: 

H
eim

atm
useum

, P
ark m

it kleiner B
ühne, 

S
chloss G

ew
ölbe, P

lanetenw
anderw

eg, 
E

ntw
icklungsflächen, E

igentum
 S

tadt 

−
S

c
h

lo
s
s
 S

a
llg

a
s
t

S
tadtverw

altung, K
ulisse, H

otel / 
R

estaurant in der N
achbarschaft, P

ark   

+
 m

in. 7 w
eitere S

chlösser im
 LK

E
E

 



M
arketingstrategie Tourism

us M
arketing B

randenburg G
m

bH

ift-c
o

n
s
u

ltin
g

.d
e
 ©

 2
0
1
7

Touristisches Leitbild für die S
ängerstadtregion, W

orkshop 2 P
ositionierung, Leitbild, Z

iele, 15.6.2017
9P

rofilthem
en E

lbe-E
lster-Land 

ift-c
o

n
s
u

ltin
g

.d
e
 ©

 2
0
1
7

Touristisches Leitbild für die S
ängerstadtregion, W

orkshop 2 P
ositionierung, Leitbild, Z

iele, 15.6.2017
10

K
ü

n
ftig

e
 n

e
u

e
 T

h
e
m

e
n

: 
K

u
ltu

r, N
a
tu

r, K
u

lin
a
rik



P
ositionierung

1.
A

usgew
ählte A

nalyseergebnisse
ift 

2.
W

orkshop-A
rbeit 

Z
iele, S

trategien, P
ositionierung

alle  

3.
A

usblick, nächste S
chritte 

ift 

W
orkshop-A

rbeit ☺

ift-c
o

n
s
u

ltin
g

.d
e
 ©

 2
0
1
7

Touristisches Leitbild für die S
ängerstadtregion, W

orkshop 2 P
ositionierung, Leitbild, Z

iele, 15.6.2017
11

W
orkshop-A

rbeit ☺

D
e
s
tin

a
tio

n
s
m

a
rk

e
: E

lb
e
-E

ls
te

r-L
a
n

d
 

�
V

ergleichsw
eise kleine D

estination m
it 

H
erausforderungen bei A

bgrenzung und P
rofilierung 

�
E

ntw
icklung unklar (Z

uschnitte K
reis, R

eiseregion)

�
S

tarke, bekannte N
achbardestinationen 

�
K

eine Z
ersplitterung in w

eitere D
estinationen. 

�
A

lle gem
einsam

 unter einem
 D

ach. 

�
A

ber m
ehr P

rofil und A
ttraktivität entw

ickeln im
 

kleinräum
lichen V

erbund.  

D
estinationsm

arke –
E

rlebnism
arke  

D
estinationsm

arke ift-c
o

n
s
u

ltin
g

.d
e
 ©

 2
0
1
7

Touristisches Leitbild für die S
ängerstadtregion, W

orkshop 2 P
ositionierung, Leitbild, Z

iele, 15.6.2017
12

kleinräum
lichen V

erbund.  

D
enn:  D

ie D
estination lebt von ihren touristischen 

A
ngeboten. D

aher ist es w
ichtig, E

rle
b

n
is

m
a
rk

e
n

m
it S

trahlkraft zu entw
ickeln, die unter dem

 D
ach 

E
lbe-E

lster-Land stehen und diese stärken: 

T
e
ilre

g
io

n
a
le

 b
z
w

. lo
k
a
le

 E
rle

b
n

is
m

a
rk

e
n

 
u

n
d

 T
h

e
m

e
n

w
e
lte

n
 z

u
r b

e
s
s
e
re

n
  P

o
s
itio

n
ie

ru
n

g
 

in
n

e
rh

a
lb

 d
e
s
 E

lb
e
-E

ls
te

r-L
a
n

d
e
s

E
rlebnism

arke(n)?



W
ie sind w

ir bzw
. w

ie w
ollen w

ir sein?

E
rgebnisse letzter W

orkshop

−
K

ulturell 

−
E

rlebbar

−
A

uthentisch 

−
Interessant, attraktiv 

−
Individuell, „etw

as E
igenes“ (besonders)

−
N

atürlich 

ift-c
o

n
s
u

ltin
g

.d
e
 ©

 2
0
1
7

Touristisches Leitbild für die S
ängerstadtregion, W

orkshop 2 P
ositionierung, Leitbild, Z

iele, 15.6.2017
13

−
N

achhaltig

−
F

am
ilienfreundlich 

−
S

paß
 

−
D

igitaler 

−
Innovativer (im

 B
ereich V

erm
arktung)

F
ortsetzung: W

ie w
ollen w

ir sein im
 Jahr 2025? 

S
c
h

lö
s
s
e
r

S
c
h

lö
s
s
e
rre

g
io

n
 

S
c
h

lö
s
s
e
r

S
c
h

lö
s
s
e
rre

g
io

n
 

N
atur-

A
ktivR

egion

S
ä
n

g
e
r, 

S
ä
n

g
e
rre

g
io

n
S

ä
n

g
e
r, 

S
ä
n

g
e
rre

g
io

n

W
elche E

rlebnisse, em
otionale N

utzen und 
W

elche E
rlebnisse, em

otionale N
utzen und 

W
ie

w
o

lle
n

 w
ir s

e
in

?

ift-c
o

n
s
u

ltin
g

.d
e
 ©

 2
0
1
7

Touristisches Leitbild für die S
ängerstadtregion, W

orkshop 2 P
ositionierung, Leitbild, Z

iele, 15.6.2017
14

A
ktivR

egion
W

elche E
rlebnisse, em

otionale N
utzen und 

M
ehrw

erte w
ollen w

ir dem
 G

ast bieten? 

W
ie

m
üssen w

ir dafür sein?

W
elche E

rlebnisse, em
otionale N

utzen und 
M

ehrw
erte w

ollen w
ir dem

 G
ast bieten? 

W
ie

m
üssen w

ir dafür sein?



F
ortsetzung: W

ie w
ollen w

ir sein im
 Jahr 2025? 

N
a
tu

rre
g

io
n

  
N

a
tu

rp
a
rk

e
N

a
tu

rre
g

io
n

  
N

a
tu

rp
a
rk

e

W
ie

w
o

lle
n

 w
ir s

e
in

?

W
elche E

rlebnisse, em
otionale N

utzen und 
W

elche E
rlebnisse, em

otionale N
utzen und 

ift-c
o

n
s
u

ltin
g

.d
e
 ©

 2
0
1
7

Touristisches Leitbild für die S
ängerstadtregion, W

orkshop 2 P
ositionierung, Leitbild, Z

iele, 15.6.2017
15

W
elche E

rlebnisse, em
otionale N

utzen und 
M

ehrw
erte w

ollen w
ir dem

 G
ast bieten? 

W
ie

m
üssen w

ir dafür sein?

W
elche E

rlebnisse, em
otionale N

utzen und 
M

ehrw
erte w

ollen w
ir dem

 G
ast bieten? 

W
ie

m
üssen w

ir dafür sein?

F
ortsetzung: W

ie w
ollen w

ir sein im
 Jahr 2025? 

S
c
h

lö
s
s
e
r

S
c
h

lö
s
s
e
rre

g
io

n
 

S
c
h

lö
s
s
e
r

S
c
h

lö
s
s
e
rre

g
io

n
 

N
atur-

A
ktivR

egion

S
ä
n

g
e
r, 

S
ä
n

g
e
rre

g
io

n
S

ä
n

g
e
r, 

S
ä
n

g
e
rre

g
io

n

W
elche E

rlebnisse, em
otionale N

utzen und 
M

ehrw
erte w

ollen w
ir dem

 G
ast hier bieten? 

W
ie m

üssen w
ir dafür sein?

W
elche E

rlebnisse, em
otionale N

utzen und 
M

ehrw
erte w

ollen w
ir dem

 G
ast hier bieten? 

W
ie m

üssen w
ir dafür sein?

W
ie

w
o

lle
n

 w
ir s

e
in

?

N
a
tu

rre
g

io
n

  
N

a
tu

rp
a
rk

e
N

a
tu

rre
g

io
n

  
N

a
tu

rp
a
rk

e

ift-c
o

n
s
u

ltin
g

.d
e
 ©

 2
0
1
7

Touristisches Leitbild für die S
ängerstadtregion, W

orkshop 2 P
ositionierung, Leitbild, Z

iele, 15.6.2017
16

A
ktivR

egion
W

ie m
üssen w

ir dafür sein?
W

ie m
üssen w

ir dafür sein?

D
iskussion im

 P
lenum

: 

W
elche E

igenschaften und B
otschaften sind 

davon für das Leitbild w
ichtig?

(E
rg

e
b
n
is

s
e
 s

ie
h
e
 s

e
p
a
ra

te
s
 D

o
k
u
m

e
n
t) 

D
iskussion im

 P
lenum

: 

W
elche E

igenschaften und B
otschaften sind 

davon für das Leitbild w
ichtig?

(E
rg

e
b
n
is

s
e
 s

ie
h
e
 s

e
p
a
ra

te
s
 D

o
k
u
m

e
n
t) 



S
W

O
T

-P
ro

fil

S
trengths/ 
S

tärken  
W

eaknesses/
S

chw
ächen

O
pportunities/ 
C

hancen 
T

hreats/ 
R

isiken   

A
. S

W
O

T
-A

n
a
ly

s
e

To
u

ristische 
In

fra
stru

ktu
r

R
a

h
m

e
nb

edin
gungen

D
e

rze
itig

e
s 

M
a

rke
tin

g
W

e
ttb

e
w

erb
er

Ü
berblick S

chritte zum
 Touristischen Leitbild 

To
u

ristische 
In

fra
stru

ktu
r

R
a

h
m

e
nb

edin
gungen

D
e

rze
itig

e
s 

M
a

rke
tin

g
W

e
ttb

e
w

erb
er

S
W

O
T
-P

ro
fil, e

rs
te

 A
n

s
ä
tz

e
 

R
ahm

endaten, 
K

onzepte  
N

achfrage-
entw

icklung
A

ngebote, O
rts-

profile,  Infrastruktur
T

hem
en, 

Z
ielgruppen, M

ärkte

W
ettbew

erber, 
E

rfolgsbeispiele
V

erm
arktung, 

P
artner 

O
rganisations-

strukturen 
O

rganisations-struk

turen

E
x
p

e
rte

n
g

e
s
p

rä
c
h

e
/

A
rb

e
its

k
re

is
e
 

A
u

fta
k
tg

e
s
p

rä
c
h

 

A
u

fta
k
tv

e
ra

n
s
ta

ltu
n

g
 

W
o

rk
s
h

o
p

 1
„
S

itu
a
tio

n
, T

h
e
m

e
n

“

ift-c
o

n
s
u

ltin
g

.d
e
 ©

 2
0
1
7

Touristisches Leitbild für die S
ängerstadtregion, W

orkshop 2 P
ositionierung, Leitbild, Z

iele, 15.6.2017
17

B
. L

e
itb

ild
-
u

n
d

 K
o

n
z
e
p

te
n

tw
ic

k
lu

n
g

L
e

itb
ild

, -th
e

se
n

T
h

e
m

e
n, M

ä
rkte

Z
ie

le
, S

tra
te

g
ie

n

L
e

itp
ro

je
kte

 u
n

d
 E

in
ze

lm
a

ß
n

ahm
en

  
U

m
se

tzu
n

gsfahrp
lan

, P
rio

ritä
te

n
, 

Z
e

itp
la

n
, B

u
d

g
eta

bschätzu
n

g 

C
. M

a
ß

n
a
h

m
e
n

 u
n

d
 U

m
s
e
tz

u
n

g

In
fra

stru
ktu

r u
n

d
 

b
e

trie
b

lich
e A

n
ge

bote
V

e
rm

a
rktu

n
g u

nd
 

V
e

rtrie
b

To
u

rism
us u

n
d

 
E

in
ze

lh
a

n
del

K
u

ltu
r

Q
u

e
lle

: ift
G

m
b

H

W
o

rk
s
h

o
p

  2
 

„
P

o
s
itio

n
ie

ru
n

g
, Z

ie
le

, 
S

tra
te

g
ie

n
“

M
a
ß

n
a
h

m
e
n

 W
o

rk
s
h

o
p

 

M
a
ß

n
a
h

m
e
n

 W
o

rk
s
h

o
p

A
rb

e
its

s
itz

u
n

g
  

A
b

s
c
h

lu
s
s
v
e
ra

n
s
ta

ltu
n

g
 

Leitbild, -thesen 
Z

iele, S
trategien 

K
ünftige T

hem
en, M

ärkte 

Infrastruktur, 
betriebliche A

ngebote 

Leitprojekte und E
inzelm

aß
nahm

en 
U

m
setzungsfahrplan, P

rioritäten, 
Z

eitplan, Z
uständigkeiten 

V
erm

arktung, 
V

ertrieb 
Tourism

us und 
E

inzelhandel 
K

ultur

A
: S

W
O

T
-A

n
a

ly
s

e
   

B
: L

e
itb

ild
-,

K
o

n
z
e

p
te

n
tw

ic
k

lu
n

g

C
: E

n
tw

ic
k

lu
n

g
 M

a
ß

n
a

h
m

e
n

 

A
uftaktbesprechung

E
xpertengespräche/A

rbeitskreise

L
e
is

tu
n

g
s
b

a
u

s
te

in
e
 \

Z
e
itp

la
n

 2
0
1
7
        M

rz
A

pr          M
ai          Juni          Juli         

A
ug

S
ep          O

kt

Z
eitplan, Term

ine 

1.3.2017

29./30.3.2017 

ift-c
o

n
s
u

ltin
g

.d
e
 ©

 2
0
1
7

Touristisches Leitbild für die S
ängerstadtregion, W

orkshop 2 P
ositionierung, Leitbild, Z

iele, 15.6.2017
18

A
uftaktveranstaltung

D
oberlug-K

irchhain R
efektorium

 

W
orkshop 1 „T

hem
en, 

P
ositionierung “ 

W
orkshop 2 „P

ositionierung,
Leitbild“

2
 M

a
ß

n
a

h
m

e
n

-W
o

rk
s

h
o

p
s

Lenkungsgruppensitzung

A
bschlusspräsentation

D
o, 6.4.2017 

D
o, 11.5. 2017

D
o, 15.6.2017

D
o

, 6
.7

.2
0
1
7

D
o, 14.9.2017


